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BYDLENI | DUM | ZAHRADA | STYL | NOVINKY homebydleni.cz

»y
ATHAKTIVNI WEB IH-Q‘ME —
= Modemia progresivni portal :
o bydleni. Témé¥ 4 500 ¢lanki
a 35 000 inspirativnich obrazki. Domy,

byty, zahrady, domaci i zahranicni

S m]wm dESignem navstévy a mnozstvi pfikladi a inspiraci.

SKYSCRAPER (&3

5 100

192 000\ /19000

unikatnich fanouskii pocet
navstévniki na odbératelt
meésicné Facebooku newsletteru

TOP
nejétenéjsi élanek
za obdobi

01/2023-07/2023 Zdroj: Google Analytics 27 9% Kdo nas c¢te? Kolik vydélavaji?
o

1/2023-7/2023,

Zbavte se véci, které Facebook 8/2023

et s 15 %
dgllgl:id IalTa:lt)aygg.le JRcHET 31%
Které to jsou? 17,5% 18% 23,55;./3. NADPROMERNE
P 13,5 % OREKONSTRUKCI . 22 % Y-
P P Vék 4 % CTENI ﬁglp T&'EEMICI Pon:gmvnue
61 % 0 18% 430, PREIE
0 39 A’ 4!5 % s%’&lﬂn CHALUPARI PRIJMY
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65 +
droj: Google Analytics 1/2023-7/2023 Zdroj: Google Analytics 1/2025-7/2023 Zdroj: ndvstévnicka anketa na homebydleni.cz na vzorku 4 134 respondentu
Proc inzerovat na homebydleni.cz?
Forméty a ceny inzerce Moderni web kompatibilni
homebydleni cz s mobilnimi zafizenimi.
Diky denné aktualizovanému obsahu, bohatému archivu
1) BRANDING ¢lanka, fotografii a spolupraci s vyznamnymi spolecnostmi ma

homebydleni.cz zaruceny kontinualni riist navstévnosti.

Informace o bydleni na webovych strankach hleda 59,5 %
respondenttl, podle ankety*.

Efektivni cilenost reklamy na navstévniky

portalu.

Rezonuijici brand

na socialnich sitich.

Silna viralita prispévk

na Facebooku.

3
SQUARE

BRANDING (b
BRANDING (=it

Zdroj: ndvstevnickd anketa na h i.cz na vzorku 4 134 respondentd

SQUARE ve fotogalerii
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Reklamni formaty prodavané na obdobi

Format Umisténi Rozméry formatu za(\:l(;l:gbu zacte;:izn
hlavni strédnka, 1100 %200
BRANDING* sekce. ANk ’ +2x 160 x 600 5500 K& 26 000 K&
ety mobil: 320 x 100
hlavni stranka 1100 x 200 " "
* y
LEADERBOARD sckee, Gidnky | mobil:320x 100 | 9°00KE | 13000KE
hlavni stranka,
SQUARE* sekce, Clanky 300 x 300 5500 K& 17 000 K&
a galerie
hlavni stranka, . -
DOUBLE SQUARE sekce, ldnky 300 x 600 5500 KE 13 000 KE
BOX-IN* Glanky a galerie 300 x 300 5500KE | 13000 K&
hlavni stranka, . .
SKYSCRAPER sekce, clanky 160 x 600 5500 KE 9 000 K&
NESTANDARDNi
FORMATY** (VIDEO
BANNER, INTERSTITIAL, podie dohody
EXPAND, OVERLYX)

*Banner se zobrazuje na desktopu i v mobilu E

** Ceny nestandardnich format se mohou béhem roku ménit. Aktudini cenik je umistén v paticce webu.
Maximadlni datové velikost kreativ 250 kB

Reklamni formaty formou ¢lanku

Format Umisténi Specifikace Cena
P P 3600 znakii (véetné mezer),
PR CLANEK** na hlavni strance, P, .
V cené uverejnéni je pro- v sekci podie 5-8 obra;ku (min. 1200 x quo)' 25 OOO }fc'/
linkovani tfi slov (slovnich tématu &lanku max. 2-3 linky, logo (125 na ifku) uvefejnéni
spojeni) na stranky klienta. mize byt soucasti Clanku
3600 znakil (véetné mezer),
i PR ¢lanek bude 5-8 obrazki (min. 1 200 x 800), priplatek
? PR CLANEK 2vefejnén na max. 3 hyperlinky, logo (125 x 1700 K&
Viuvodnim boxu TOP pozici 125) miize byt souddsti Slanku, |  za umisténi
maximalné 3 tagy s prolinky
3600 znak( (véetné mezer),
PR CL/\NEK na hlavrj| strance, 5-8 obrazki (mln._1 200 x 800), 30000 K&/
S OTAGOVANYMI v sekeich podle max. 3 hyperlinky, logo uvereingni
OBRAZKY*** zaméreni (125 x 125) mize byt soucasti )
€lanku, maximaliné 3 tagy s prolinky
i PR (1 ANEK** P 3 600 znaki (véetné mezer), 32000 KE/
NATIVNI PR CLANEK na hlavni strance, oy Ctrent
V cené uverejnént je pro- v sekei podle 5-8 obrdzkd (min. 1 200 x Ei(I)VO), uverejneni
linkovani tf slov (slovnich e max. 2-3 linky, logo (125 na $itku) | Cena za vyrobu
Spojeni) na stranky klienta. miize byt soucasti élanku 9000 Ké
NOVINKY**** na hlavni strénce, 900 znakii (véetng mezer),
V cené uverejnéni je pro- v sekci NOVINKY 2-3 obrézky, 1 hyperlink, logo 15000 K¢ /
linkovani zdroje informace av sekcich podle (125 na Sitku) miize byt soucasti uverejnéni
na stranky klienta. zaméreni novinky
Soucast PR
uverejnéni video- e Clanku:
- maximalni délka videa: 5 min. 2
UVEREJNENI prezentace klienta oy o 20 000 K¢
A ] Format: FLV, embedovaci link =
FIREMNIHO VIDEA v advertorialu nebo (YouTube, video) Soutdst
v rubrice Aktuality ! Novinky:
10 000 Ké
VYROBA Podle néro¢nosti prace, délky zdznamu a vyuZiti videa (pracovni postupy, rozhovo-
VIDEOPREZENTACE ry, predstaveni firemnich produktti / technologii / referencnich objektd...)
Partner sekce ziskava:
 prostor o rozmérech 1 064 x 400 jako staticky obrazek
PARTNERSTVi s prolinkem ve zvolené sekci a jejich podsekci, Cena: )
Sekce portalu: Bydleni, | ®PRClanek, L 55000 KE/
Diim, Zahrada, Styl  novinky (moZnost uvefejnéni tiskové zpravy, firemnich mésic
g ’ novinek béhem roku),
 banner BOX IN.

** Cldnek bude oznacen jako PR ¢ldnek. V cené PR éldnku neni zahmut pieklad dodaného textu do jiného jazyka.
Objednavatel md pravo na dvé rozsahlé korektury podkladd k inzerci (napi: zmény v textu a grafice) ve ziomu. PR Clanky
jsou trvalou soucdsti jednotlivych sekci portalu.

= Cldnek bude oznacen jako PR clanek. V cené PR ldnku neni zahrnut peklad dodaného textu do jiného jazyka.
Objednavatel md prdvo na dvé rozsahlé korektury podkladu k inzerci (napr: zmény v textu a grafice) ve ziomu. PR Clanky
jsou trvalou soucdsti jednotlivych oborovych sekci portalu. Nejsou soucdsti e-novin.

**+* Jako novinky se uverejriuji pouze informace drive nep § na portdlu homebydleni.cz. Novinky jsou uverej-
riovany na hlavni strdnce a v sekcich jako standardni ¢ldnky. Redakce si vyhrazuje pravo na gramatickou, stylistickou
a formdlni tpravu dodanych textovych materidlii a rovnéZ na tpravu rozsahu. Prezentace prostiednictvim novinky
neni urCena k uverejiiovani obecnych informaci o vyrobci a jeho sortimentu. Novinka zistdva soucdsti archivu portalu.

Reklamni formaty v e-novinach

Format Umisténi Specifikace Cena
PR CLANEK, 0Odkaz na PR ¢lanek (anebo Novinku), uverejnény na 25 000 K&
NOVINKA v e-novindch™* homebydleni.cz, je umistény na zacatku e-novin.
; Bannerovy odkaz s prolin-
BANNEROVY kem je umistény na zacatku ; na. aff 31 000 K&
REKLAMNI ODKAZ e-novin. Soucasti e-novin je 1pg, png, g
+ PR CLANEK odkaz na PR ¢lanek.

**** Periodicita e-novin: jedenkrat v tydnu na 5 000 adres.

Ceny jsou uvedeny bez DPH a jsou orientacni.

Objednavatel zodpovidd za formaini a U stranku oby ych inzerati, jakoZ i za vSechny Skody, které mohou
vzniknout vydavatelstvi nebo tietim osobam na zakladé informaci uvedenych v danych inzerdtech nebo v souvislosti s nimi.
Objednavatel dale vyhlasuje, Ze poskytuje-li fotografie a jiné obrazové a textové materidly tretich osob, md
nezpochybnitelny souhlas k jejich uverejnéni.
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BRANDING LEADERBOARD
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Reklamni formaty v e-novinach

BOX-IN BANNER

44 °f CLANEK, + PR CLANEK

NOVINKA
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DUM A STAVBA | INTERIER | ZAHRADA | DILNA A HOBBY | CHOVATELSTV

receptyprlmanapadu.cz

POPULARNI

INTERNETOVY HOBBY PORTAL

Atraktivni portal zaméreny pifedevsim na volny ¢as a hobby s diirazem na
diim, byt a zahradu. Kromé zajimavych napadu odbornikii, a samozfejmé
i ¢tenart, obsahuje rubriky vénované také bytovym doplitklim, kutilstvi,

chalupareni, domacim mazlickim, vareni a zdravi.

To

Zdroj: Google Analytics
8/2022-7/2023

Cilova skupina
Web je zaméFeny na Gtendre, ktefi travi aktivné sviij volny ¢as pfi vylepSovani domu

&i bytu, na zahradg, v domaci dilné nebo na chalupé. Cést je uréena také pro &tenafe

sbératele, chovatele a pro ty, ktefi radi vafi.

® o
62 % anl 38 %

Zdroj: Google Analytics 1/2023-7/2023

Vék 24,5 %

20 %

16 %

e
55-64

18-24
Zdroj: Google Analytics 1/2023-7/2023

25-34 35-44 45-54 65 +

Proc inzerovat na
receptyprimanapadu.cz?

Recepty prima napadt jsou jiZ tradicni a zndma
znacka, ktera ma své stalé oblibence.

Efektivni cilenost reklamy na navstévniky
portalu.

Diky denné aktualizovanému obsahu, bohatému
archivu ¢lankd, fotografii a spolupraci

s vyznamnymi spoleénostmi ma portal zaruéeny
kontinualni rlist navstévnosti.

Rekonstrukce, upravu nemovitosti planuje

64 % respondentt.

nejctenéjsi clanek
138 000 6 800 Ry
unikatnich pocet gllggfr?;l—gzggzs
navstévniki odbératelt Jul :
mésicné newsletteru Vysazejte zeleninu

ve spravnych
kombinacich

Zdroj: Google Analytics 1/2023-7/2023

Doelrtisjte tote 3 providio a finy bohatd pokvetou
o de prenich miar

receptyprimanapadu.cz
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Formaty a ceny inzerce
receptyprimanapadu.cz

Reklamni formaty prodavané na obdobi

>
8
)
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Umisténi Rozméry formatu za[\:l?r]gbu zactevmn
lﬁ hlavni stranka eesly
BRANDING o (“:Ia'nkyy +2x 160 x 600 5500 K& 26 000 K&
’ mobil: 320 x 100
E hlavni stranka, 1200 x 200 " "
E LEADERBOARD" sekce, Clanky mobil: 320 x 100 5500 13000 KE
SQUARE* hs'glg'esg:ﬂfy‘ 300 x 300 5500KE | 17000Ke
l:l hlavni strénka, " «
E DOUBLE SQUARE sekee, Glanky 300 x 600 5500 K& 13 000 K&
BOX-IN* Clénky 300 x 300 5500 K¢ 13000 K&
I:I hlavni stranka, . «
SKYSCRAPER sekee, dlanky 160 x 600 5500 K¢ 9 000 K&
NESTANDARDNI
FORMATY** (VIDEO BANNER,
INTERSTITIAL, EXPAND, SEIB CRIEE
OVERLYX)
SQUARE ) . .
*Banner se zobrazuje na desktopu i v mobilu E
** Ceny nestandardnich formatti se mohou béhem roku ménit. Aktudini cenik je umistén v paticce webu.
Maximéini datovd velikost kreativ 250 kB
Reklamni formaty formou clanku
Format Umisténi Specifikace Cena
A1 ANEK** 3600 znaki (véetné mezer),
oor e oo | vsekeipodle | 5-8 obrézki (min. 1200 x 800), 25000 K /
linkovani i slov (slovnich tématu ¢lanku max. 2-3 linky, logo (125 na Sitku) uverejnéni
spojeni) na stranky klienta. miiZe byt soucasti clanku
3600 znakii (véetné mezer),
. PR ¢lanek bude 5-8 obrazk(i (min. 1 200 x 800), piplatek
* PR CLANEK zvefejnén na max. 3 hyperlinky, logo (125 x 1 700 K&
v tvodnim boxu TOP pozici 125) miiZe byt soutsti clanku, za umisténi
maximalné 3 tagy s prolinky
3600 znaki (véetné mezer),
PR CLANEK na hlavni strance, 5-8 obrazk(i (min. 1 200 x 800),
S OTAGOVANYMI v sekcich podle max. 3 hyperlinky, logo (125 x | 30 000 K& / uvefejnéni
OBRAZKY*** zaméFeni 125) milze byt souddsti ¢lanku,
maximalné 3 tagy s prolinky
10
NATIVNi 3600 znaki (vetné mezer), 32 000 K& /
PR CLANEK™ v sekci podle 5-8 obrdzk( (min. 1200 x 800), uverejnéni
. eeré weropiniop. | tematu Gnku | max.2-31inky ogo (125 12 Siku) | Gena za wiobu
linkovani v (slovni {ze by Casti ¢la x
e mize byt soucésti Clanku 9 000 K&

DOUBLE NOVINKY**** na hlavni strance, 900 znaki (véetné mezer),

SQUARE V cené uvergjnén je v sekci NOVINKY 2-3 obrézky, 1 hyperlink, 15000 K& /
pre ;’”"k"""’"’ zdtm/'e ” a v sekcich podle logo (125 na $ifku) méize byt uvefejnéni
;g/_g[r]ft:;ace na stranky zaméFeni sougdsti novinky

L uverejnéni video- maximalni délka videa: 5 min. Souczagtolz)% %Ignku:
UVEREJNENI prezentace klienta Format: FLV, embedovaci link = —
FIREMNIHO VIDEA v advertorialu (YouTube, video) Soutast I\éoxlgky.
VYROBA Podle nérocnosti prace, délky zaznamu a vyuZiti videa (pracovni postupy, rozhovory,
VIDEOPREZENTACE predstaveni firemnich produktti / technologii / referencnich objektd...)
0 Partner sekce ziskava:
PARTNER,STVI * podle design manudlu jako staticky obrazek
Sekce portalu: s prolinkem ve zvolené sekci a jejich podsekci, R
Diim a stavba, Interiér, | o pR gidnek, ena:
Zahrada, Dilna | = novinky (moznost uverejnéni tiskové zpravy, firemnich 55000 KE / mésic
a hobby, Chovatelstvi, novinek béhem roku),
Zdravi, Vareni o banner BOX IN.
** Cldnek bude oznacen jako PR ¢ldnek. V cené PR Glanku neni zahrut preklad dodaného textu do jiného jazyka.
Objednavatel md pravo na dvé rozsahlé korektury podkladd k inzerci (napi: zmény v textu a grafice) ve zlomu.
PR ¢lanky jsou trvalou soucdsti jednotlivych sekci portalu.
*** Clanek bude oznacen jako PR ¢ldnek. V cené PR ¢ldnku neni zahrnut preklad dodaného textu do jiného jazy-

ka. Objednavatel ma pravo na dvé rozsahlé korektury podkladd k inzerci (napi; zmény v textu a grafice) ve zlomu.
PR cldnky jsou trvalou soucasti jednotlivych oborovych sekci portélu. Nejsou soucdsti e-novin.

**** Jako novinky se uverejiiuji pouze informace drive nepublikované na portélu receptyprimanapadu.cz. Novinky jsou
uverejriovdny na hlavni strance a v sekcich jako standardni ¢lanky. Redakce si vyhrazuje pravo na gramatickou, stylis-
tickou a formaini tipravu dodanych textovych materidlii a rovnéZ na tipravu rozsahu. Prezentace prostrednictvim novinky
neni urCena k uverejriovani obecnych informaci o vyrobci a jeho sortimentu. Novinka ziistava soucasti archivu portalu.

PR CLANEK
S OTAGOVANYMI |

OBRAZKY Reklamni formaty v e-novinach

Format

Cena

. 0dkaz na PR ¢lanek (anebo Novinku), uverejnény
PR CLANEK, o na receptyprimanapadu.cz, je umistény 25000 K¢
NOVINKAV e-novindch**** na zaGatku e-novin.

; Bannerovy odkaz s prolin-
BANNEROVY kem je umistény na zacatku A : <
REKLAMNI ODKAZ e-novin. Soucasti e-novin je ipg, png, gif 31000KE
+ PR CLANEK odkaz na PR ¢lanek.

**** Periodicita e-novin: jedenkrat za dva tydny na 6 800 adres.
Ceny jsou uvedeny bez DPH a jsou orientacni.

Objednavatel zodpovidd za formdini a obsahovou stranku objednanych inzeratd, jakoZ i za véechny Skody, které
mohou vzniknout vydavatelstvi nebo tretim osobdm na zakladé informaci uvedenych v danych inzerdtech nebo
v souvislosti s nimi.

Objednavatel ddle vyhlasuje, Ze poskytuje-li fotografie a jiné obrazové a textové materidly tretich osob, md
nezpochybnitelny souhlas k jejich uverejnéni.

11
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2) [FADERBOARD

4

DOUBLE
SQUARE

receptyprimanapadu.cz

Mobilni formaty
1 N ) -

BRANDING LEADERBOARD

SKYCRAPER (&3

Reklamni formaty v e-novinach

SQUARE

PR CLANEK,
14 NOVINKA

BANNER
+ PR CLANEK

15

2) LEADERBOARD

@ PARTNER SEKCE

12

UVEREJNENI
FIREMNiHO VIDEA




2 AKTUALNE | ARCHITEKTURA | STAVEBNICTVi | BYZNYS ash-portal.cz
]
S

asbh-portal.cz

WEBOVY PORTAL

0 ARCHITEKTURE A STAVEBNIM BYZNYSU

=
TOP 3
50 000 nejctenéjSi lanek SQUARE
Montazni
unikatnich postup:
navstévniki

Sadrokartonovy

mésicné podhled

Zdroj: Google Analytics 01/2023-07/2023 Zdroj: Google Analytics 1/2023-7/2023 Rozhoduiji 0 nakupu /

Kdo nas cte? o investicich

16% .
PODNIKATELE
A DEVELOPERI spouﬂ)zngu JE
PEDAGOGOVE 11,\,553‘5.
TUDENTI 0 ARCHITEKTURU, 19%
BNICTVi, DESIGN NEROZHODUJE

o o
43 % ?lnl 57 %

Zdroj: Google Analytics 01/2023-06/2023 Zdroj: Google Analytics 01/2023-06/2023 Zdroj: ndvstévnickd anketa na asb-portal.cz na vzorku 4 301 respondentti

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64
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MLSE BASDPET —%

it s e == |
E OO FAATHIR £58 — 2 0O
— (% Proc€ inzerovat na asb-portal.cz?
5 i 81 % ctenarli ash-portal.cz rozhoduje nebo spolurozhoduje
k) : o0 nakupu materialu a technologii na stavbé.
N

Tydenni prehled v podobé e-novin odebira vice nez 12 500
odbornik(i, projektanttl, produktovych manazeri a fanouski
alrmmpehs Rt asb-portal.cz.

Vice nez 8 000 clank{ z oblasti architektury
a stavebnictvi.

Osloveni specifické cilové skupiny B2B (profesionalové

v oblasti architektury a stavebnictvi, podnikatelé v ramci

tohoto segmentu, developefi, pedagogové a studenti

vysokych 8kol, zajemci o architekturu, design, stavebnictvi,
15 jakoZ i o aktudlni déni ve stavebnictvi a architektufe).
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Formaty a ceny inzerce

asb-portal.cz

BRANDING
LEADERBOARD + 2 x SKYSCRAPER

SPONZOROVANY
TEXTOVY LINK

DOUBLE

SQUARE

Reklamni formaty prostfednictvim banneru

g H
s.8 1 ;5
- z gt Ez  ggf
= > w—— ST = S
. 2 28 2B SES
Format 2 5 8= g5 SS§
£ £ Q= ] OO N
H IS =B o838 ZEC
o 0 O S o =82
L sc -1 -
5 - >
Lo &
1130 x 200 14 000 K¢ / tyden
E hlavni strénka, +160 x 600 _ _ 20 000
BRANDING sekce, Clanky o garantovany pocet
mobil: 320 x 100 zobrazeni/tjden
6500 K¢ / tyden
hlavni strénka, 1130 x 200 22600 i | e i 20 000
LEADERBOARD sekee, clanky mobil: 320 x 100 | rotaci1z3 garantovany pocet
zobrazeni/tyden
6500 K€ / tyden
hlavni strénka, 300 x 250 22 600 pri 620 K& 20 000
SQUARE sekce, Clanky 300 x 300 rotaci 1z 3 garantovany pocet
zobrazeni/tyden
5000 K¢ / tyden
hlavni stranka, 13 300 pri - 10 000
I:I DOUBLE SQUARE | sekee, Clanky 300 x 600 rotaci 123 | 280K garantovany pocet
zobrazeni/tyden
hlavni stranka, 300 x 250 46 600 DFi 12 00300Kgolot)7den
E BOX-IN HORN{ élén?(ekaierie 300 x 300 rotaci 1 g 3 680 ke garantovany pocet
Y. 9 320 x 300 zobrazeni/tjden
P 12 P
o
za prvnim ochrannd zéna ¢ oo
INTERSCROLLER i garantovany pocet
SCRO odstavcem textu kregg‘g,k:ig px Zobrazenijtyden
I:I 120 x 600 4500 K¢ / tyden
hlavni stranka, x 13 300 pri < 10 000
SKYSCRAPER sekee, clanky 160 x 600 rotaci1z 3 530 ke garantovany pocet
zobrazeni/tyden

Delivery vsech baliku: |:_| 50% desktop, D 50% mobil. Banner se zobrazuje

na desktopu i v mobilu E Maximaini datovd velikost kreativ 250 kB.

NESTANDARD-
NI FORMATY*
(VIDEO banner,
Expand, Overlay,
Podbarveni)

- podle dohody -

podle
dohody

SPONZOROVANY
TEXTOVY LINK

hlavni strdnka,
sekce, Clanky

max. 80 znak,
logo 100 x 100

100 000/
mésic

3000 K&/tyden

* Ceny nestandardnich formatti se mohou béhem roku ménit. Aktudlni cenik najdete na asb-portal.cz/inzerce.

Reklamni formaty formou ¢lanku

Umisténi

Rozméry

na hlavni strance,

PR CLANEK™ N 3 600 znakil (véetné mezer), 5
V cené uverajnéni je pro- v sekcich podie 5-8 obrazki (min. 1 200 x 800), 25000 KE /
linkovani tii slov (slovnich zaméfeni, max. 3 hyperlinky, logo (125 x 125) | uvefejnéni
spojeni) na stranky klienta. 0d partnerti miiZe byt soucasti ¢ldnku
P 3600 znakil (véetné mezer),
_ na hlavni strance, A
PR CLANEK v sekcich podle | 95 0brézkt min 1200 800), | 30 g0 g /
S OTAGOVANYMI zaméfen, e, & BT 5D (120 < 28] uverejnéni
OBRAZKY*** 0d pa rtner’ﬂ muZe byt soucasti Clanku,
P maximéiné 3 tagy s prolinky
PR Clanek bude 3600 znakii (véetné mezer),
L uverejnén na hlavni 5-8 obrazkil (min. 1 200 x 800), priplatek
7 PR CLANEK strance a v Givodnim max. 3 hyperlinky, logo 1700 K&
v livodnim boxu boxu v kategorii, také | (125 x 125) miZe byt souasti za umisténi
v boxu Od partnerti | €lanku, maximélné 3 tagy s prolinky
P e 3600 znaki (véetné mezer), 32000 KE /
NATVNI PR CLANEK™ | M@ h'i‘",";”azlce* 5-8 obrazkdl (min. 1200 x 800), | Uvefejnéni
Vonéueinijopo. | VS pode . pernky o
sy | Oty | 00025 X T2 izt sngit |
: Clanku 10 000 K&
. 900 znaki (véetné mezer),
NOVINKY*** v sekeich podle . ’ .
V cené uverejnéni je pro- | zaméfeni, bez hlavni 2-3 obrdzky (min. 1200 x 800), | 16 000 KE /
linkovén zdroje informace sirénky 1 hyperlink, logo (125 x 125) mize | uvefejnéni
na stranky klienta. byt soucasti aktuality

** Cldnek bude oznacen jako PR cldnek. V cené PR Gldnku neni zahrnut preklad dodaného textu do jiného jazyka.
Objednavatel mad prdvo na dvé rozsahlé korektury podkladd k inzerci (napi: zmény v textu a grafice). PR ¢lanky jsou
trvalou soucasti jednotlivych oborovych sekci portalu. Nejsou soucdsti ASB e-novin.
*** Jako novinky se uverejriuji pouze informace dfive nepublikované na portalu asb-portal.cz. Novinky jsou uverejriovany

v sekcich podle zaméreni. Redakce si vyhrazuje pravo na gramatickou, stylistickou a formaini dpravu dodanych textovych
materidlti a rovnéZ na Upravu rozsahu. Prezentace prostiednictvim novinky neni uréena k uvergjiiovani obecnych informaci
0 vyrobci a jeho sortimentu. Novinka zdistava soucsti archivu portalu.
Cena za vyrobu banneru 5 000 KC.
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asb-portal.cz

2) LEADERBOARD

3

SQUARE

4

DOUBLE
SQUARE

SKYSCRAPER

Mobilni formaty

SS |

BRANDING LEADERBOARD

BOX-IN horni ve fotogalerii

3
SQUARE

asb-portal.cz

PR CLANEK
S OTAGOVANYMI
OBRAZKY




asb-portal.cz
ASB

weby

ASB
o EE
TEXTOVY LINK

ASB ASB

BANNEROYY
REKLAMNI ODKAZ
+ PR CLANEK

PR CLANEK,
NOVINKA

17

Reklamni formaty v ASB****¥ e-novinach
a TZB/ Inzenyrské stavby / Realizace staveb e-novinach******

Format Umisténi Podklady Cena
- Odkaz na PR ¢lanek (anebo Novinku), uvefejnény B <
@ PR CLANEK, NOVINKA na ash-portal.cz, je umistény na zacétku e-novin. 25000 Ke
' . S o logo (100 x 100)
et T e ™ % || Stz | 2500
g : znak véetné mezer)
m . . Bannerovy odkaz (600 x 130)
BANNEROVY REKLAMNI ODKAZ s prolinkem je umistény na zacatku e-novin, nad seznamem ipg, png, gif 31000 K¢
+ PR CLANEK ¢lanku. Soucasti e-novin je odkaz na PR Clanek.

**+++ Periodicita ASB e-novin: jedenkrat v tydnu na 3 400 adres. Zaruka exkluzivity — v e-novindch se objevi jen jeden z uvedenych reklamnich formatu.
*****+ Periodicita Realizace staveb (na 500 adres) a TZB (na 400 adres) e-novin: jedenkrat mésicné. Zaruka exkluzivity — v e-novindch se objevi jen jeden z uvedenych reklamnich formatd.

20

Ceny jsou uvedeny bez DPH

a jsou orientacni.
Objednavatel zodpovidd za
forméini a obsahovou stranku
objednanych inzeratd, jakoZ i za
vSechny Skody, které mohou
vzniknout vydavatelstvi nebo
tretim osobdm na zékladé
informaci uvedenych v danych
inzerdtech nebo v souvislosti
S nimi.

Objednavatel déle vyhlasuje,
Ze poskytuje-li fotografie

a jiné obrazové a textové
materidly tretich osob, ma
nezpochybnitelny souhlas

K jejich uverejnéni.

Specialni reklamni formaty

Umisté Podklady Cena

Format

Partner sekce ziskava: ’ ’ ’
* logo s prolinkovanim na vlastni webovou stranku ve zvolené sekci,
* logo s prolinkovanim na vlastni webovou strénku ve viech podsekcich

Cena:
1 mésic 38 000 K&

D PARTNER SEKCE (napF. Architektura/Projekty, Realizace, Stavby a budovy, Architekti, Naddasové architektura, Interiéry, Soutéze), 3 mésice 91000 K.
Sekce portalu: * logo s prolinkovanim na viastni webovou stranku u kazdého redakéniho élénku zafazeného do zvolené sekce, 6 mesicd 158 000 K¢
* |ogo s prolinkovanim na vlastni webovou stranku ve vSech podsekeich (napr. Architektura/Projekty, Realizace, 12 mésict 278 000 K&

ek lzvetn i finzenViske SratbVIIZE IHZ0vs Stavby a budovy, Architekti, Nad¢asova architektura, Interiéry, Soutéze),

PR ¢lanek*,

 novinky*** (moznost uverejnéni tiskové zpravy, firemnich novinek béhem roku).

Pozor! Limitovany format — maximal-
né 4 partneri v jedné sekci!

@ E-KATALOG ASB/ E-CASOPIS
Pro imalizaci marketingového efektu doporuci zverejnit
katalogy, casopisy, letaky a ceniky jako soucdst advertorialu nebo
rubriky Novinky. Aplikace interaktivnich prvk (hyperlinky, videa

uvefejnéni firemniho ¢asopisu, katalogd, ceniku, letaku apod.
s moznosti elektronického listovani (fulltextové vyhledavani, aktivni
reklamni plochy)

velikost dat:
max. 250 MB,
soubor ve formétu PDF
s rozliSenim 150 dpi

soucast PR €lanku:
26 250 K¢

soucast Novinky:

apod.) je pred 15 000 K&
UVEREJNENI uvefejnéni videoprezentace Klienta format: FLV, embedovaci link soucast PR ¢lanku: 29 000 K&
FIREMNIHO VIDEA v advertorialu nebo v rubrice Aktuality (YouTube, video) soucast Novinky: 29 000 K&
VYROBA Podle narocnosti prace, délky zdznamu a vyuZiti videa (pracovni postupy, rozhovory,

VIDEOPREZENTACE predstaveni firemnich produktl / technologii / referencnich objektd...)
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Recenze partnera

Spoluprace s casopisem  ASB  se  rozvinula, veiim,
ze k oboustranné spokojencsti. Témata, probirana na kulatych
stolech pod zastitou CKA, jsou aktualni pro nase tlemy i daldi
ctenafte. Jednim z Okold, které Ceska komora architektd mi, je
propagace nascha Fomesla a kvalitni architoktury v sirdi
vefejnosti. Casopis ASB v poslednich dvou letech vyrazne
zkvalitnil sv@j obsah 1 formu zpracovani zavaznych témat
v oboru a poméha tak jak projektantim, tak i jejich klientim
zvysovat naroky na vystavens prostredi kolem nas.

Nastup nové Séfredaktorky prinesl svézi duch a tvar casopisu,
cely produkéni tym se snazi vytvaret kvalitni a soudasny -
v dobré slova smyslu - stavitelsky magazin, ktery se zajmem
cteme od prvni do posledni stranky. Mediadlni partnerstvi
ocenujeme 1 jako organizator Geské ceny za architekturu.
Neustale se zlepsujici asopis i spoluprace v dalsich oblastech

Véiim, Ze spolupréce bude skvéla i nadale.

LYY f
/v
Ing. arch. Jan Kasl
predseda

Cesk4 komora architektd

PRAHA ~ -

Ing. arch. Jan Kasl

e
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Petr Lustig

majitel ccbl, s.r.o

S vydavatelstvim Jaga spolupracujeme
od roku 2015. Pro naseho klienta,
spoleénost Fenix Group, nejvétsiho
evropského vyrobce elektrickych
topnych systéml, zde realizujeme

David Kolar, marketingovy
feditel spoleénosti Hornbach,
a Mgr. Robert Duben, on-line
marketing + public relations
spolecnosti Hornbach
Spoleénost Hornbach hledala
e partnera pro komunikaci svych

kampané jak na koncového zakaznika, projektovych navodi, pro
tak i na odborniky, a to v Cesku i na Slovensku. Za vyjadFeni emoci z nasich kampani a v neposledni fadé
velkou vyhodu povaZujeme, Ze viechny €asopisy pro predstaveni zajimavych produktu. To se ndm podafilo
maji auditovany naklad, a diky tomu vime, kolik s vydavatelstvim Jaga, které nam diky Sirokému portfoliu
zakaznikd nasi kampani oslovime. Na nasi spolupraci titulG otevielo cestu k dal$im spokojenym zakaznikam.
ocefiujeme profesionalni pfistup obchodni feditelky Vyzdvihnout musime pfedevsim skvéle odvedenou praci,
Markéty Simonickové a také redakce pfi zpracovani pFizpasobeni nasim individualnim potfebam a lidsky
nasich PR podkladi. profesionalni pFistup. MGzeme Fici, Ze nase ,hornbasi“

kladivo trefilo s Jagou hfebik pfimo na hlavi¢ku.

Katefina KlimSova Kristina Gabikova
marketing manager, Viega, s.r.o. //:EITIEX Marketing/CSR specialist Czech republic,
Spoleénost Jaga Media ma ve svém Cemex Czech Republic, s.r.o.
portfoliu Siroké spektrum atraktivnich Hlavnim cilem kampané ve vydavatelstvi Jaga media, s.r.o.,
a pro nas relevantnich Casopisti a portald, bylo informovat odbornou i laickou vefejnost o portfoliu
kde bychom chtéli nase produkty nasich stdvajicich a nové uvedenych produkti. Diky Sirokému
zviditelfiovat. To by pro klasickou z4béru jednotlivych titult se ndm podafilo kol splnit a oslovit
spolupréci mohlo stacit, Jaga Media rozmanitou skupinu &tenafi. Spolupraci s tymem JAGA
nam ale dava mnohem vic — profesionalni a zéroveri hodnotime velmi pozitivné. Tym je flexibilni, ndpomocny.
individudIni pfistup a vidy skvéle odvedenou praci. Velkym benefitem je také to, e tym hlida terminy za nas,
A k tomu navic vyjime&ny pocit, Ze si nas jako a nikdy se ném tak nestalo, ze bychom na néjaky medialni
partnera velmi vazi a udéla pro nas vidy maximum. vystup zapomnéli. Na zaéatku byly obavy, zda dokdzeme
Vysledkem je pak pro nas diileZity benefit, Ze jsme nakoupeny prostor naplnit, a pfedevsim zda budeme mit
mnohem bliz k nasim zakaznikiim. kapacitu pfipravovat vSechny dohodnuté texty. Redakéni tym

byl velmi napomocny a vSe probéhlo bez problémd.
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Ales Slivka

S vydavatelstvim Jaga Media spolupracujeme
jiz nékolik let a jejich éasopisy povazujeme
za jedny z nejkvalitnéjsich ¢asopist, které se
v nasi republice pro ¢tenafe z fad architektd
a projektantt vydavaiji. Kvalitu ¢asopisu
potvrzuje i velka skupina predplatitell, ktera
éasopisy odebird, a tak se nase informace
dostavaji k tém spravnym &tenarim, ktefi se o architekturu
zajimaji. Pro nasi prezentaci vyuzZivame i asb-portal

a dulezité informace komunikujeme i skrze newsletter,
ktery Jaga Media pravidelné rozesila. V neposledni fadé
vyuzZivdme moznosti setkavat se s architekty ¢i pamatkafti
u tzv. kulatého stolu, ktery spole¢nost Jaga Media vidy
profesionalné organizuje.

prokurista, PREFA Aluminiumprodukte, s.r.o.

Petr Prichystal

manazer marketingu LOMAX & Co, s.r.o.

Se spolupraci s vydavatelstvim JAGA Media

jsme nad miru spokojeni, protoze nam umoznuje
] ' komunikovat s vybranou cilovou skupinou. Diky

kampanim v titulech JAGA Media se nam dafi

prezentovat novinky, pfednosti nasich vyrobku

ux ) a posilovat brand LOMAX v oblasti B2C i B2B.

Tym funguje na vybornou, pfipomenuti na
dodani podkladi chodi dostate¢né véas, a pokud mame
dotazy, obchodnik je vidy na pFijmu. Obavy ze spoluprace
nebyly na misté.

i

Ing. Jifi Vanék

vedouci odboru marketingu, Fatra, a.s.
Nabizené inzertni tituly maji, nejen co se tyce
obsahu, ale i zpracovani, velmi dobrou kvalitu.
Klientsky servis je také na velmi dobré trovni
a se spolupraci jsme spokojeni.

U nabizenych titulG se nam dafi pomérné
solidné budovat brand vybranych segment.

Spoluprace se vyviji jiz nékolik let, vidy jsme se snazili

najit optimalni feSeni vedouci ke vzajemné spokojenosti
tak, abychom mohli dale spolupracovat. V rdmci tymu
pfichazime do kontaktu jen s nékolika ¢leny. Jejich ochota
a vstiicnost je pro nas velmi cenna a dlleZita. Spoluprace si
vazime.

i.A. Milan Klepsa
Kewaleimi prohil VEKA AG
"""" Jsme spokojeni, dle mého nazoru ndm
pfinasi publicitu v kvalitnich magazinech.
VéFim, ze kampan pomaha zviditelnit produktovou fadu
SPECTRAL a urdité pfinasi povédomi o tfidé A. Komunikace
s pani Valtovou a pfipadné kolegy z Jaga Media je dobra.
Spoluprace probiha jiz vice let a poéateéni obavy z mé
strany nebyly.

Ing. Peter Markovi¢, CEO

Xella Slovensko, spol. sr. o.,

aXellaCZ, s.r.o

+Vydavatelstvo JAGA je nas klticovy medialny

partner, s ktorym nas spdjaju spoloéné témy

\ v oblasti byvania, stavebnictva a architektury.
Prostrednictvom svojho silného portfdlia

médii a dalSich aktivit ndm napomaha naplnit nasu

komunikaénu stratégiu na Slovenskom trhu a taktiez

v Ceskej republike. Naa dlhodoba spoluprica je

postavena na spolahlivosti, skusenostiach v odbore

a profesionalnom pristupe. Ocerujem kvalitnu

redakénu pracu, vysoky zasah odbornej i laickej

verejnosti a chut veci neustale posuvat dalej.”

Petr Kral,

CXU director CEE region,

VELUX

+Spoluprace s vydavatelstvim JAGA se da
shrnout do relativné subtilni formulace. JAGA
nasloucha, pfipravi, provede, vyhodnoti

a neustale vylepsuje. Ze zku$enosti vim,

Ze takovychto proklientsky orientovanych
medialnich partnert skuteéné neni mnoho.

Rl { ¢ s At se daFi.”
ek 8

e e =

e 7
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VSEOBECNE OBCHODNi PODMINKY

1. Provozovatel JAGA MEDIA, s.r.0., se sidlem Prazska 1279/18,
102 00 Praha 10, 1CO 270 76 695, je opravnény poskytovat
reklamni sluzby.

2. Objednavatel reklamni kampané (déle jen ,objednavatel)
je fyzicka osoba, podnikatel nebo pravnicka osoba, pfimy
zdkaznik nebo zprostredkovatel, ktery vyuziva reklamni
sluzby na portalech provozovatele.

3. Tyto vSeobecné obchodni podminky poskytovani reklamnich
sluzeb (,VOP*) jsou neoddélitelnou soucasti vsech
smiuv o poskytovani reklamnich sluzeb a podminky zde
ustanovené Ize ménit jen na zakladé pisemné dohody mezi
objednavatelem a provozovatelem.

4. Smlouva nebo objednavky reklamnich sluzeb musi obsahovat
hlavné:

a) oznaceni smluvnich stran, vCetné adresy sidla, pfipadnou
poStovni adresu objednavatele, pokud je odli$na od sidla,
ICO, DIC/IC DPH;

b) nédzev reklamni kampané a klienta, pokud klientem neni
objednavatel;

¢) konkretizaci reklamnich formatdi a jejich rozmeér nebo
pocet zobrazeni nebo zverejnéni podle toho, ktery z tidajli
je aplikovatelny na konkrétni druh reklamniho formatu;

d) Cas zverejnéni reklamni kampang;

e) vySi slevy a agenturni provize, pokud byly dohodnuty;

f)  konkretizaci ostatnich sluZeb, pokud byly dohodnuty;

g) datum uzavfeni smlouvy nebo objednavky;

h) potvrzeni smlouvy nebo objednavky osobami
opravnénymi jednat za smluvni strany.

5. Provozovatel na zakladé fadné uzaviené smlouvy rezervuje
pro objednavatele medidini prostor dojednany ve smlouvé
a zvefejni v ném reklamni prvky objednavatele. Reklamni
prvky jsou obrazové, textové, zvukové nebo audiovizudlni
informace (vizual), které pfimo nebo nepfimo propaguiji zbozi
nebo sluzbu objednavatele. VSechny reklamni prvky musi
splfiovat pravidla stanovena v technickych podminkach.

6. Objednavatel je povinen dorucit provozovateli vSechny

POSTOVNI ADRESA,
FAKTURACNI UDAJE

Jaga Media, s.r. 0.
Prazska 1279/18
102 00 Praha 10
1C0: 270 76 695
DIC: CZ 27 07 66 95

KONTAKTY

tel.: +420 727 818 284
fax: +420 267 219 347
jagamedia@jagamedia.cz

VSEOBECNE OBCHODNI PODMINKY

reklamni prvky (grafické, technické i textové) na vlastni
naklady nejpozdgji 3 (tfi) pracovni dny pied datem zacatku
reklamni kampané.

7. Pokud se smluvni strany pfedem nedohodnou jinak,
provozovatel je opravnény prodlouZit termin zvefejnéni
reklamni kampané az do doby, nez bude spinény smluvné
dojednany pocet zobrazeni nebo zvefejnéni reklamniho
formatu.

8. Objednavatel odpovida za obsahovou stranku reklamy
a vyhlaSuje, Ze reklamni prvky neporusuji pravni predpisy
v oblasti nekalé soutéZe, autorskych prav a jinych prav
na ochranu duevniho viastnictvi, ochrany spotebitele,
reklamy, jakoZ i jinych véeobecné zavaznych pravnich
predpisti a eticky kodex reklamni praxe vydany Radou pro
reklamu. Objednavatel vyhlaSuje, Ze reklamni prvky uréené
na zvefejnéni v reklamé, které naplfiuji pojmové znaky dila,
jsou (i) zaméstnaneckymi dily a objednavatel je opravnén
k nim vykonavat majetkova prava; nebo (ii) opravnéni
nakladat s reklamnimi prvky nabyl Objednavatel na zakladé
smlouvy s autorem nebo jinou osobou opravnénou vykonavat
majetkova prava k nim a autor nebo jina osoba opravnénd
vykonavat majetkové prava k reklamnim prvkim udélila
objednavateli souhlas na udéleni sublicence. V pfipadé, Ze
objednavatel nabyl opravnéni nakladat s reklamnimi podklady
podle ustanoveni odst. (ii) tohoto bodu tohoto €lanku, souhlas
na pouziti takovychto dél na zakladé smlouvy o poskytnuti
reklamnich sluZeb se povazuje za udéleni sublicence.

9. Objednavatel ma pravo na dvé rozsahlé korektury reklamnich
prvki (nap. zmény v textu a grafice). V pfipadé, Ze
objednavatel dodava provozovateli uz vyhotovené reklamni
prvky na zvefejnéni, neodpovida provozovatel za vady
reklamy zplisobené pouZitim téchto reklamnich prvku.

10. Objednavatel je opravnén pouzit reklamni prvky v piném
rozsahu dodané a vytvorené provozovatelem jen na
(cely reklamy na doménéch provozovatele; pouZiti jinym
zplisobem, hlavné Sifeni nebo zpfistupiiovani vefejnosti
nebo vefejny prenos je objednavatel opravnén vykonat jen
na zakladé samostatné licencni nebo sublicencni smlouvy
S provozovatelem.

REDITEL A JEDNATEL VYDAVATELSTVI
Magr. Vladimir Brutovsky

+420 777 284 680
vladimir.brutovsky@jagamedia.cz

JEDNATEL VYDAVATELSTVI
Ing. Peter Haldsz
peter.halasz@jagamedia.cz

FAKTURACNI ODDELENI:
Lucie Karnetova, +420 775 556 166
lucie.karnetova@jagamedia.cz

MARKETINGOVE ODDELENi
marketing@jagamedia.cz
vedouci marketingového oddéleni
Mgr. Zuzana Koporcova
zuzana.koporcova@jagamedia.cz

DISTRIBUCNI ODDELENI A PREDPLATNE
distrib@jagamedia.cz

Hana PetrZilkova, +420 777 284 682
hana.petrzilkova@jagamedia.cz

11. Storno podminky:

a) vice neZ 30 dni pred zacatkem
reklamni kampané ................ 30 % z ceny reklamy;
b) 15 az 30 dni pfed zaCatkem
reklamni kampané
¢) 8az 14 dni pied zatatkem
reklamni kampang ................ 75 % z ceny reklamy;
d) 7 améné dni pred zatatkem reklamni kampané nebo
kdykoli béhem reklamni kampané 100 % z ceny
reklamy.

50 % z ceny reklamy;

. Provozovatel vystavi faktury se vSemi nleZitostmi fadného

dariového dokladu do 15 dni po skonéeni reklamni kampané,
pfipadné do 15 dni po skonceni kalendainiho mésice, pokud
ve smlouvé o poskytnuti reklamnich sluzeb neni dojednano
jinak.

. Objednavatel je povinen uhradit fakturu vystavenou

provozovatelem do 14 dni od data jejiho vystaveni. Bankovni
spojeni provozovatele bude uvedeno na fakture.

. V pfipadé omeskani objednavatele s thradou faktury je

provozovatel opravnén uplatiiovat si viici objednavateli irok
0,05 % za kazdy den omeskani a sankCni trok 10 % p. a.
a zéroved nerealizovat dalsi objednanou reklamu.

. Bankovni poplatky a pfipadné kurzové rozdily spojené

s (ihradou faktury snasi objednavatel.

. Objednavatel miZe zaslat fadné potvrzenou smlouvu nebo

objednavku e-mailem.

. Objednavatel si mize uplatnit reklamaci do 14 dni od

ukonceni reklamni kampané, v niz se chyba vyskytla.
Chybou reklamy neni zobrazovani reklamy vylucné

v ¢asovém intervalu, ve kterém je reklama automaticky
zobrazovand reklamnim systémem podle smlouvy a vykyv
v navstévnosti portalli, pokud bude spinény rozsah reklamy
podle smlouvy.

. V pfipadé neuhrazeni faktury v terminu splatnosti si

provozovatel vyhrazuje prévo na dotctovani poskytnuté slevy.

. Soucésti smlouvy nebo objednavky uzaviené mezi

objednavatelem a provozovatelem je Cenik bannerové
reklamy zvefejnény na strance provozovatele. Provozovatel
je opravnén Cenik jednostranné ménit a aktualizovat.

OBCHODNi ODDELENi
obchod@jagamedia.cz

Markéta Simonickova, +420 775 284 686,

marketa.simonickova@jagamedia.cz

Dominik Durovec, +420 777 284 681,
dominik.durovec@jagamedia.cz

PODKLADY K INZERCI
podklady@jagamedia.cz

Adéla Houdkova, +420 727 818 284,
adela.houdkova@jagamedia.cz
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